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2025年上半年南安市消费品市场运行分析
今年以来，南安市积极响应国家扩大内需促消费的政策导向，围绕“福见南安·享成功”主题，构建“政策+活动+场景”立体化促消费格局，聚焦消费提质扩容，在汽车、家电、家装等重点领域精准发力，举办第四届南安市“五月花”直播乐购节暨家居焕新消费季系列活动，充分营造消费氛围、释放消费潜力、点燃群众消费热情，绘就消费市场“总量提质、结构优化”的发展画卷。
一、消费品市场运行情况
（一）总体态势缓攀升：规模扩容与城乡协同
1.社零总额微上扬，限上速度稳步增
上半年，全市实现社会消费品零售总额440.66亿元，同比增长5.9%，较一季度加快0.2个百分点。从季度增速看，一季度社零总额增长5.7%，二季度小幅提升至6.0%，呈现“逐季微升”态势。
从结构看，限额以上消费品零售额83.84亿元，增长12.1%，较一季度加快0.2个百分点；限额以下消费品零售额356.81亿元，增长4.5%，与一季度持平。其中6月限额以上零售额增长13.0%，增速分别较4月、5月加快0.3、2.0个百分点，呈现“逐月微增”态势。
2.城乡市场双向进，餐商零售均提速
[bookmark: _GoBack]上半年，城镇市场实现限额以上零售额72.58亿元，增长11.2%；乡村市场实现限额以上零售额11.26亿元，增长18.0%，快于城镇6.8个百分点，城乡消费协同发展，乡村消费需求加快释放。
从消费形态看，限上餐饮收入实现5.46亿元，增长38.5%；限上商品零售实现78.38亿元，增长10.6%，拉动限额以上零售额增长10.1个百分点，在系列促消费政策持续发力、五一“假日经济”、“6·18大促”的有力带动下，餐饮和商品零售双双提速，商品零售仍占据主导地位。
（二）限上品类多出彩：基础稳固与升级亮眼
1.基础商品稳根基，吃穿住行齐增长
限上基础消费品保持稳健增长，为市场筑牢 “基本盘”。其中，限额以上粮油食品类、饮料类、烟酒类等“吃”类零售额分别增长23.3%、19.5%、16.9%；服装类、鞋帽类、针纺织品类等“穿”类零售额分别增长4.2%、23.2%、15.0%；五金电料类、建筑及装潢材料类等“住”类零售额分别增长30.9%、28.8%；石油及制品“行”类零售额增长19.1%。“吃穿住行”四大类齐增长，合计拉动限上零售额增长9.7个百分点，体现居民基本消费需求的刚性支撑。
表1  限额以上商品零售情况（部分）
单位：%
	
	占限上零售额比重
	增速
	拉动增长

	“吃”类
	11.8
	21.9
	2.4

	其中：粮油食品类
	8.5
	23.3
	1.8

	饮料类
	2.0
	19.5
	0.4

	烟酒类
	1.3
	16.9
	0.2

	“穿”类
	15.2
	16.9
	2.5

	其中：服装类
	4.2
	4.2
	0.2

	鞋帽类
	10.4
	23.2
	2.2

	针纺织类
	0.6
	15.0
	0.1

	“住”类
	13.7
	29.5
	3.5

	其中：五金、电料类
	5.0
	30.9
	1.3

	建筑及装潢材料类
	8.6
	28.8
	2.2

	“行”类
	7.5
	19.1
	1.3

	其中：石油及制品类
	7.5
	19.1
	1.3


2.升级商品添动能，品质追求有亮点
升级类商品为消费市场增添动能，折射居民品质消费趋势。限额以上单位文化办公用品类、金银珠宝类、化妆品类同比分别增长42.8%、25.0%、2.5%，合计拉动全市限上零售额增长0.3个百分点，消费升级类商品呈现增长趋势，居民消费结构正向品质化和多元化方向发展。
（三）新兴消费双驱动：线上拓展与即时零售
1.线上零售高增速，规模占比双提升
上半年，在电商平台“6·18”大促活动及国补线上政策的刺激下，全市限额以上单位通过公共网络实现商品零售同比增长28.3%，增速比限上零售额快16.2个百分点，比同期加快11.0个百分点，拉动限上零售额增长9.3个百分点，拉动作用较一季度提升0.7个百分点，今年以来限额以上单位通过公共网络实现商品零售增速始终保持两位数的高增长。近一年来，限上网零占全市限上零售额比重不断提升，上半年占比达37.5%，较同期和一季度分别提高4.6、3.0个百分点。
图1  近一年限上单位通过公共网络实现零售增速及占比情况
2.即时零售新起步，配送服务热朝天
即时零售作为传统电商的“补充业态”，让消费者实现从“等快递”到“即时达”，美团闪购、饿了么、京东到家、淘宝闪购等平台助力商家从“送餐”到“送万物”。近几个月，即时零售市场迎来爆发式增长，传统零售企业通过与平台合作，拓展线上销售渠道；叠加配送服务有效推动，全市21家商超上半年零售额同比增长44.7%，住餐企业外卖配送服务收入增长8.4%。
（四）发展动力双引擎：政策显效与市场蓄力
1.政策撬动发展升，以旧换新见成效
今年以来，在消费品以旧换新政策加力扩围带动下，相关商品销售持续向好，家装厨卫、家电、手机数码产品等需求不断释放，显著增长。目前，全市共34家在库商业企业参与以旧换新活动，上半年实现零售额2.98亿元，同比增长90.6%，拉动限上零售额增长1.9个百分点。按具体类别看，限额以上单位家具类、家用电器和音像器材类、通讯器材类零售额同比分别增长276.3%、127.5%、77.5%，增速较一季度分别加快30.2、23.2、9.6个百分点。
2.市场支撑动力足，城乡收入差距缩
上半年，全市居民人均可支配收入28299元，同比增长5.3%；居民人均生活消费支出17567元，同比增长5.6%。随着居民收入水平持续提升，消费能力不断增强，为消费品市场规模扩大提供了核心支撑。从城乡看，城镇居民人均可支配收入36022元，增长4.8%；农村居民人均可支配收入18564元，增长5.7%；城乡收入比1.94，较一季度缩小0.04。农村收入增速持续快于城镇，且城乡收入差距逐渐缩小，带动农村消费潜力进一步释放，成为消费品市场增长的重要补充。
二、值得关注的问题
（一）线上销售持续分流，实体消费场景弱化
网络零售凭借价格透明、配送便捷等优势，持续分流线下实体消费需求，而实体销售企业为应对竞争，需依赖政策发放消费券、补贴差价等方式维持客流。通过走访发现，近期以旧换新核销额度收紧，家电和3C数码开始限额补贴，国补消费券领取规则对线下实体消费产生显著影响。国补消费券线上线下分开领取，线上券量较为充足、领取便捷，而线下门店消费券数量却极为有限，消费者需限时抢券，导致线下订单大幅减少。同时，线下国补流程手续繁琐，需采集许多个人信息，既耗费消费者时间，也增加商家成本，还让消费者担心信息泄露，进一步降低了选择线下消费的意愿。
（二）政策边际效应递减，汽车市场持续走低
2024年我市汽车消费市场在政策推动下曾有过显著增长，但当下政策边际效应递减，汽车市场持续走低，行业发展面临困难。今年以来，全市限额以上单位汽车类零售额持续负增长，截至6月同比下降15.9%，降幅较一季度扩大7.9个百分点，拉低全市限额以上单位商品零售额增速4.5个百分点。其中，新能源汽车商品零售额下降5.1%，降幅较一季度收窄6.1个百分点，拉低限额以上单位商品零售额增速0.7个百分点。 


（南安市统计局　曾明静）

[image: qrcode_for_gh_1eebab0522fd_258]
扫码关注南安市统计局


增速	
2024.1-6	2024.1-7	2024.1-8	2024.1-9	2024.1-10	2024.1-11	2024.1-12	2025.1-2	2025.1-3	2025.1-4	2025.1-5	2025.1-6	0.173	0.185	0.212	0.23	0.237	0.252	0.243	0.259	0.288	0.298	0.285	0.283	占比	
2024.1-6	2024.1-7	2024.1-8	2024.1-9	2024.1-10	2024.1-11	2024.1-12	2025.1-2	2025.1-3	2025.1-4	2025.1-5	2025.1-6	0.329	0.33	0.334	0.335	0.338	0.342	0.343	0.333	0.345	0.359	0.368	0.375	





— 1 —

image1.jpeg




