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新质生产力赋能文化产业升级
——2024年南安市规上文化企业发展简析

一、引言
[bookmark: _GoBack]在“双循环”发展格局和“文化强国”战略背景下，文化产业作为县域经济转型升级的重要引擎，承担着经济增长和文化传承的双重任务。2024年，南安市紧扣文化强市战略，依托丰富的海丝文化资源和民营经济活力，推动文化产业保持稳健发展。本文结合规模以上文化及相关产业企业（以下简称“规上文化企业”）统计数据，从产业结构、区域布局、发展瓶颈等方面深入分析，探索新质生产力赋能产业升级的有效路径，为县域文化产业高质量发展提供参考。
二、总体运行特征：规模扩张与结构优化并行
（一）产业规模稳步扩大，质量效益同步提升
2024年，南安市规上文化企业达66家，较上年增长13.8%，市场主体持续扩容；实现营业收入166.21亿元，同比增长14.0%，增速高于泉州市平均水平4.6个百分点，总量稳居全市中上游。从效益看，资产总计24.84亿元（同比增长4.0%），利润总额15.76亿元（同比增长34.1%），盈利水平显著提升，行业抗风险能力增强。其中，新闻信息服务等数字核心领域增速达300.9%，成为新质生产力的突出代表。
（二）产业结构呈现“制造主导、服务跟进”特征
1.制造业支撑作用显著，细分行业分化发展
文化制造业以48家企业（占比72.7%）实现营业收入163.61亿元（占比98.4%），其中雕塑工艺品制造等内容创作生产领域营业收入128.49亿元，占制造业比重78.5%，拉动整体增长10.1个百分点，“一业独大”格局持续。文化装备生产、消费终端制造等配套行业增速17.6%，高于制造业平均水平，3D打印、工业设计等技术应用推动传统制造向“文化+科技”转型。
2.服务业增速领先，传统批发零售业承压
文化服务业新增规上企业5家（累计14家），实现营业收入1.80亿元，同比增长29.4%，增速居各领域之首，其中创意设计、娱乐休闲等领域需求回暖，数字孪生技术应用成为融合典范。相比之下，文化批发零售业受传统渠道制约，营业收入0.80亿元（同比下降0.7%），营业利润仅0.02亿元（同比下降6.0%），盈利空间压缩，线下业态转型迫在眉睫。
3.核心领域与相关领域协同发力
文化核心领域（6大行业）以46家企业实现营业收入135.39亿元，同比增长12.2%，占比81.5%，其中新闻信息服务因新媒体业务扩张，营业收入增速达300.9%，成为增长亮点；文化相关领域（3大行业）营业收入30.82亿元，同比增长22.5%，高于核心领域10.3个百分点，展现出较强的发展韧性。
（三）区域发展“两极集聚、外围薄弱”特征明显
康美镇、石井镇作为产业增长极，分别以93.27亿元（占比56.1%）、30.52亿元（占比18.4%）的营业收入规模领跑，依托雕塑制造形成集聚效应，增速均超13%。官桥镇、水头镇以文化创意、娱乐休闲为突破点拉动增长，但柳城街道、仑苍镇等5个乡镇（街道）仍处于规上文化企业“空白区”，区域发展失衡问题突出。值得关注的是，康美镇58%的规上文化企业已开展工业互联网平台建设，为新质生产力区域渗透提供了实践经验。
三、深层矛盾：从主体结构到要素配置的多重挑战
（一）市场主体“小散弱”，集群效应尚未形成
66家规上企业中，中型及以上仅2家，小微型企业占比达96.9%，户均营业收入2.52亿元，较2023年仅微增0.06亿元，增长乏力，缺乏龙头企业引领。空间布局以自发性集聚为主，康美、石井两镇营业收入占比达74.5%，其余17个镇街仅25.5%，专业化园区建设滞后，产业链上下游配套不足，尚未形成“龙头引领、链条完整”的集群发展格局，制约了技术扩散与规模经济的实现。
（二）产业结构“轻重失衡”，新业态发展滞后
文化制造业占比超98%，文化服务业占比仅1.1%，与“文化服务核心层”发展目标差距较大。在16个文化新业态中，仅2个行业（互联网其他信息服务、互联网广告服务）实现规上纳统，营业收入合计0.55亿元（占比0.3%），数字出版、动漫游戏等14个业态空白，新技术应用场景不足，产业附加值提升受限。
（三）统计体系适配性不足，政策精准度待提高
现行统计标准对“文化+旅游”“文化+科技”融合业态覆盖不足，导致统计核算与实际经济贡献脱节。2024年南安全市旅游收入125.46亿元（同比增长17.4%），但纳入规上文化产业统计（如景区门票、会展服务、发行报纸等）的仅为0.61亿元，仅占总收入的0.49%，无法全面反映“大文化”产业生态，沉浸式演出、数字文创等新兴消费场景未被有效识别。这直接导致政策资源向传统制造业过度集中，新业态培育缺乏数据支撑。
（四）要素配置不均，区域协同机制缺失
从全省县域看，2024年南安市规上文化企业营业收入增速14.0%，高于泉州（9.4%）和全省（10.7%），展现出较强的增长韧性。但与省内先进县域如晋江、福清等相比，其产业结构与要素配置存在显著短板。晋江市依托鞋服产业集群构建“创意设计－制造－品牌”生态，文化创意产业规模突破200亿元；福清市聚焦数字内容产业，建成3个省级数字文化产业园，数字文创产业营业收入达150亿元。反观南安，核心乡镇以传统雕塑制造为主，数字化转型滞后，面临环保标准提升与市场竞争加剧的双重压力；外围乡镇在创意设计、数字技术等领域人才短缺，要素流动不畅，尚未形成“核心辐射、全域协同”发展格局。
四、破局路径：以新质生产力引领产业升级
（一）实施主体培育工程，增强产业发展后劲
1.构建“三级培育”体系
建立“种子库（500-2000万元）—成长库（2000万元-1亿元）—龙头库（1亿元以上）”动态培育机制，将规上文化企业培育纳入乡镇考核，针对不同阶段企业分类施策：种子库企业提供工业互联网接入、数字化转型诊断等服务；成长库企业重点支持技术中心建设，推动与高校共建，在数字设计、智能装备等领域开展攻关；龙头库企业鼓励牵头制定行业数字化标准，组建产业创新联盟，形成“精准培育－政策扶持－纳统入库”工作链条。
2.精准开展招商引资
围绕雕塑、水暖等特色产业，聚焦数字文化装备制造、工业互联网平台等领域，举办专场招商活动，给予重大项目土地、税收等政策优惠，优化营商环境，吸引“四新”（新技术、新产业、新业态、新模式）企业落户，打造产业集聚生态。
（二）推进融合创新，激活产业发展动能
1.构建统一线上支付平台，破解新业态纳统难题
针对文旅行业“零、散、小”问题（如景区规模小、特色同质化、联动不足），由国企牵头搭建“文体旅活动结算中心”，开发统一线上支付平台，归集景区、民宿、展会等场景交易数据，运用区块链技术存证，通过“统一收款+分类结算”模式，推动零散商户交易转化为规上经济增量。
2.打造“数字文创+”产业集群，培育新增长极
引导水暖、石材等传统工业企业融入文化创意，开发特色工业产品，申报各级“工业旅游示范基地”，建设“生产参观+DIY体验+文创购买”线路，引入AR导览、虚拟工厂漫游等技术，实现“制造工厂”向“文化消费”转型。同时，积极培育数字文化新业态，建设产业园、举办创新大赛，支持企业开发数字藏品、虚拟演艺等产品，促进产业集聚。
（三）优化区域布局，促进全域协同发展
1.强化核心镇引领与薄弱镇培育
支持康美、石井等核心镇完善基础设施，依托雕塑产业建园区、聚企业，鼓励龙头企业通过技术输出、订单分包带动周边镇街。针对薄弱镇街，深挖民俗、历史等特色资源，加大资金投入，完善文化基建，发展乡村旅游、开展非遗文化活动等，如英都镇依托洪承畴纪念馆开发研学线路，眉山乡打造“非遗+民宿”体验区，实现“一镇一特色”业态，2025年力争消除规上文化企业“空白区”。
2.探索低空经济与文化融合
依托低空产业政策，打造县域低空文旅示范区，开通“海丝文化空中航线”，串联五里桥、蔡氏古民居等文化地标，开发“空中看非遗”“无人机编队表演”等项目，配套开发航空主题文创（如飞行驾照纪念徽章、低空摄影明信片）。同时，创新低空文化表达形式，引入无人机蜂群技术，在石材博物馆、水暖城等产业地标上演“产业故事空中秀”，打造沉浸式传播矩阵；开发“低空数字孪生平台”，对九日山摩崖石刻等文化遗址三维建模，通过VR推动文化遗产数字化展示，形成“地面体验+空中观光”立体文旅生态。
（四）夯实统计基础，强化服务保障能力
1.加强统计业务培训指导
面向乡镇宣传干事、统计人员和企业相关人员，开展文化产业统计标准、纳统要件、填报规范等专题培训，编制操作手册，针对工业旅游、低空文旅等融合业态提供案例化纳统指引，定期深入企业协助建立健全统计台账，规范数据收集流程，保障统计数据质量。
2.健全跨部门协同机制
统计部门与文化产业主管部门建立定期会商和数据共享机制，及时提供统计分析报告，配合开展新兴业态调研，为政策制定提供数据支撑，形成“统计监测－问题反馈－政策优化”工作闭环，提升文化产业管理精准度。
五、结论与展望
2024年，南安市文化产业在规模扩张中展现韧性，但“大而不强、聚而不优”问题仍需破解。未来，需以新质生产力为核心，通过主体培育、融合创新、区域协同和统计赋能，推动产业从传统制造向创新驱动转型。随着低空经济、数字文创等新赛道的推进，南安正探索一条县域文化产业高质量发展的新路径，为全国同类地区提供可借鉴的实践经验。



注：
1.文化及相关产业的统计范围：《文化及相关产业分类（2018）》所规定行业范围。其中，规模以上文化及相关产业企业包括年主营业务收入在2000万元及以上的工业企业；年主营业务收入在2000万元及以上的批发企业或年主营业务收入在500万元及以上的零售企业；年营业收入在1000万元及以上的服务业企业，其中交通运输、仓储和邮政业，信息传输、软件和信息技术服务业，水利、环境和公共设施管理业的年营业收入在2000万元及以上，居民服务、修理和其他服务业，文化、体育和娱乐业的年营业收入在500万元及以上。
2.《文化及相关产业分类（2018）》规定文化及相关产业包括：新闻信息服务、内容创作生产、创意设计服务、文化传播渠道、文化投资运营、文化娱乐休闲服务、文化辅助生产和中介服务、文化装备生产、文化消费终端生产9个大类。
文化核心领域包括新闻信息服务、内容创作生产、创意设计服务、文化传播渠道、文化投资运营、文化娱乐休闲服务6个行业，文化相关领域包括文化辅助生产和中介服务、文化装备生产、文化消费终端生产3个行业。
3.新业态特征明显的16个行业小类是：广播电视集成播控，互联网搜索服务，互联网其他信息服务，数字出版，其他文化艺术业，动漫、游戏数字内容服务，互联网游戏服务，多媒体、游戏动漫和数字出版软件开发，增值电信文化服务，其他文化数字内容服务，互联网广告服务，互联网文化娱乐平台，版权和文化软件服务，娱乐用智能无人飞行器制造，可穿戴智能文化设备制造，其他智能文化消费设备制造。


 （南安市统计局　李江滨）
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