
附件3
八类涉嫌非法集资广告、融资类广告审查
参考标准、涉嫌非法集资广告资讯信息排查
清理重点
第一部份、八类涉嫌非法集资广告
2007年9月19日，国家工商总局、中国银监会、国家广电总局、新闻出版总署联合发布《关于处置非法集资活动中加强广告审查和监管工作有关问题的通知》（工商广字〔2007〕190号），以下八类含有或涉及非法集资活动内容的广告被禁止发布，主要是：

一、未经国家部门批准的非金融单位和个人以支付或变相支付利息、红利，或给予定期分配实物等融资活动；

二、房地产、产权式商铺的售后包租、返租销售活动；

三、内部职工股、原始股、投资基金以及其他未经过证监会核准，公开或变相公开发行证券的活动；

四、未经批准，非法经营证券业务的活动；

五、地方政府直接向公众发行债券的活动；

六、除国家有关部门批准发行的福利彩票、体育彩票之外的彩票发行活动；

七、以购买商品或发展会员为名义获利的活动；

八、其他未经国家有关部门批准的社会集资活动。
第二部份、融资类广告审查参考标准

发布融资类广告的主体必须取得相关金融业务资质，发布的融资类广告必须依法合规、真实准确，不得包含以下内容：违反广告法相关规定，对金融产品或服务未合理提示或警示可能存在的风险以及承担风险责任；对未来效果、收益或者与其相关情况作出保证性承诺，明示或者暗示保本、无风险或者保收益；夸大或者片面宣传金融服务或者金融产品，在未提供客观证据的情况下，对过往业绩作虚假或夸大表述；利用学术机构、行业协会、专业人士、受益者的名义或者形象作推荐、证明；对投资理财类产品的收益、安全性等情况进行虚假宣传，欺骗和误导消费者；未经有关部门许可，以投资理财、投资咨询、贷款中介、信用担保、典当等名义发布的吸收存款、信用贷款内容的广告或与许可内容不相符；引用不真实、不准确数据和资料；宣传国家有关法律法规和行业主管部门明令禁止的违法活动内容。

第三部份、涉嫌非法集资广告资讯信息排查清理重点

一、重点领域

包括但不限于：民间投融资、网络借贷、第三方支付、众筹、私募股权、电子商务、批发和零售、房地产、地方交易场所、涉农、养老、教育、医疗、旅游等领域主体发布的融资类广告。

二、重点载体

除报纸期刊、广播电视、传单、手机短信、户外广告等传统载体外，特别要重点排查通过互联网（包括各类网站、微博、微信、手机APP等）发布的各类融资类广告资讯信息。

三、重点区域

重点针对商场、超市、城镇市场、农村集市、大型居民区、公园、机场、车站、公共交通工具、电梯间等人员密集或流动性较大的区域加强排查。

四、重点内容和关键词

（一）理财类

“投资理财”“财富管理”“消费返利”“虚拟理财”“虚拟货币”“养老投资”“股权众筹”“贵金属、原油、大宗商品期货”“高利贷”“私募基金”“金融牌照”“资金游戏”“低于100万”“承诺担保”“小额理财”“小额借贷”“屡荐屡中”“非常正规”“资本孵化”“资本运作”“提现快”“黄金租赁”“存金行”“轻松赚钱”“过桥资金”等。

（二）投资项目类

“北京七环”“军民融合”“一带一路”“希望阳光工程”“西部大开发”“国家金融改革开发区”“国家暗中支持”“北部湾开发”“国家正在推行的富民项目”“公司即将在美国纳斯达克上市”“加盟积分”“原始股”“电影版票”“富人俱乐部”等。

（三）购物返利类

“高额返利”“购物全返”“消费增值”“零元购物”“零成本购物”“购物返本”“消费=储蓄”“连锁销售”“会员分红”等。

（四）传销类

“众爱联盟”“博爱联盟”“社会主义互帮互助”“五级三阶制”“三级分销”“资金互助”“国家银行”“1040阳光工程”“天津天狮”等。

（五）保本类

“保本保收益”“以小博大”“高收益”“高回报”“快速回本”“绝对保本”“多劳多得，不劳保本”“推荐黑马”“包赚不赔”“零风险”“0风险”“年化收益率”等。
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